EXPUNERE DE MOTIVE

Sectiunea 1

Titlul proiectului de act normativ

Lege pentru modificarea si completarea Ordonantei Guvernului nr. 52/1997 privind
regimul juridic al francizei, precum s§i pentru modificarea art.7 pct. 15 din Legea nr.

227/2015 privind Codul fiscal

Sectiunea a 2-a

Motivul emiterii proiectului de act normativ

1. Descrierea situatiei actuale

In luna mai 1998 a fost publicati in Monitorul Oficial
nr.180 Ordonanta Guvernului nr. 52/1997 privind
regimul juridic al francizei.

Introducerea de concepte noi specifice licentelor de
drepturi de proprietate intelectuald cu privire la marci de
comert sau semne distinctive $i know-how pentru
utilizarea drepturilor si distributiei bunurilor sau pentru
furnizarea de servicii, care reflectd buna practica
internationald precum si simplificarea demersurilor
necesare a fi realizate de catre autoritdtile publice sau
private ce intentioneazd sd implementeze proiecte In
regim de franciza.

In conformitate cu Regulamentul(UE) nr 330/2010 al
Comisiei din 20 aprilie 2010 privind aplicarea articolului
101 alineatul (3) din Tratatul privind Functionarea
Uniunii Europene, categoriilor de acorduri verticale si
practici concertate, cu Orientarile privind restrictiile
verticale (SEC(2010) 411 final) si implementarea
Comunicérii Comisiei din 10 mai 2010, precum s§i cu
Orientérile privind conceptul de efect asupra comertului
din articolele 81 si 82 din Tratat (2004/C101/07) - in
prezent art. 101 si 102 din Tratatul privind Functionarea
Uniunii Europene (TFUE), contractele de franciza contin
licente de drepturi de proprietate intelectuald cu privire la
mircile de comert sau semnele distinctive si kriow-how-
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ul pentru utilizarea si distributia bunurilor sau pentru
furnizarea de servicii.

Francizorul este titularul drepturilor asupra unei marci
inregistrate. Drepturile de proprietate intelectuald ajutad
francizatul si revanda produsele pe care 1 le furnizeaza
francizorul sau un furnizor desemnat de acesta din urma
sd utilizeze aceste produse si sd vanda bunurile sau
serviciile care rezultd din acestea.

Urmare a unei analize tehnice a prevederilor
Ordonantei Guvernului nr. 52/1997 privind regimul
juridic al francizei, s-au constatat anumite deficiente care
pot impiedica implementarea cu succes a proiectelor care
pot fi realizate in regim de franciza si totodatd, pentru
eficientd leglslatlva si avandu-se in vedere interesul
economic si social prezent si de perspectiva, precum 51
insuficientele legislatiei in vigoare, s-a concluzionat ca
pentru definitivarea cadrului legislativ ar fi necesard
modificarea §i completarea legii existente, respectiv a
Ordonantei Guvernului nr. 52/1997 privind regimul
juridic al francizei. Principala modificare presupune
reducerea riscului ca viitorul francizat sa suporte riscurile
unei colaboriri dezamégitoare cu un partener putin fiabil
sau lipsit de experientd. Esenta modificarilor evidentiaza
urmétoarele aspecte:

. coroborare cu titlul actului normativ si o
reformulare mai clard a textului care sd conduci la o
mai buni precizie, in conformitate cu Regulamentul
(UE) nr. 330/2010 al Comisiei Europene din 20
aprilie 2010 privind aplicarea articolului 101 alineatul
(3) din Tratatul privind Functionarea Uniunii
Europene categoriilor de acorduri verticale si practici
concertate cu orientdrile privind restrictiile verticale
(SEC(2010) 411 final) si implementarea Comunicarii
Comisiei din 10 mai 2010 precum si cu Orientérile
privind conceptul de efect asupra comertului din art.
81 si 82 din tratat (2004/C101/07) -in prezent art .
101 si 102 din Tratatul privind Functionarea Uniunii
Europene (TFUE);

o introducerea conceptului de unitate-pilot.
Prin intermediul unitétii pilot, francizorul testeazi si
definitiveaza formula de afacere pe care urmeaza si o
vanda in sistem de francizi;

o introducerea termenului de francizat, utilizat

pentru partenerul francizorulyi, Beneficiarubeste cel
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care obtine un folos, dar prin contractul de franciza
ambii parteneri urmdresc obtinerea, realizarea unor
foloase;

o utilizarea  termenului  document  de
dezviluire de informatii de cétre toti francizorii
pentru uniformizarea procedurilor de informare a
potentialilor francizati, document prin care este
recomandabil si se realizeze dezviluirea
informatiilor intre viitorii parteneri.

Multe companii roménesti au pus bazele unor retele
nesustenabile la scurt timp de la infiintare, generand
falimente pentru sute de francizati. Crearea unitatii pilot,
introduce astfel conditii de informare prealabild pentru
multi antreprenori romani, ce isi pot alege franciza ca
metodd de dezvoltare a afacerilor lor, in conditii de
sigurantd, fapt ce-i incurajeazd atdt pe antreprenorii
romani de succes si isi francizeze afacerile, céat si pe
francizorii strdini sa isi extinda retelele in tara noastra.

Succesul francizelor este dat, pe de o parte, de
potentialul de dezvoltare, iar pe de alta de valoarea mica
a investitiei. Dezvoltarea sectorului intreprinderilor mici
si mijlocii este un element critic pentru cresterea
competitivitdtii nationale a Roméniei, existand un
potential extrem de mare de afaceri prospere ce pot fi
lansate pe piatd, iar o firma in regim de franciz, ar putea
reprezenta una dintre cele mai bune solutii de dezvoltare
a unui business la inceput de drum. Lipsa unei evidente
complete a afacerilor 1n sistem de franciza, a persoanelor
care nu se supun prevederilor codului deontologic al
francizei, care sa pund in evidenta rolul tot mai sporit pe
care il joaca franciza in economie, afecteazd dezvoltarea
economicd atat sub aspect social, cét si in ceea ce priveste
mediul de afaceri. Prin urmare, o evidentd completd a
afacerilor apard si sustine interesele membrilor séi si ale
comunitatii de francizd, in raport cu autoritatile publice si
cu organismele din tard si din strdinatate, eliminandu-se
climatul nesigur pentru procesul decizional al
candidatului care doreste sd acceada intr-o retea de acest
tip.

Astfel, se evitd riscul aparitiei unor efecte negative
inclusiv asupra cresterii absorbtiei fondurilor europene,
acorddrii in timp util a subventiilor, a facjlitafilor pentru

antreprenorii roméini, angajamente-asumate de Romania
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in  scopul relansarii activitdfii economice al
intreprinderilor mici §i mijlocii , astfel incat sectorul
acestora sd devind un motor de crestere economica si o
sursd de locuri de munca.

Prin modificérile prezentului proiect de act normativ se
urmdéreste o claritate mai mare a textului, precum $i 0 mai
buni corelare a acestuia cu sensul urmarit de legislatia
europeand in domeniu.

2. Schimbari preconizate

Principala modificare adusd isi propune reducerea
riscului ca viitorul francizat si suporte riscurile unei
colaborari dezamégitoare cu un partener putin fiabil sau
lipsit de experienta.

in conformitate cu Regulamentul (UE) nr. 330/2010 al
Comisiei Europene din 20 aprilie 2010 privind aplicarea
articolului 101 alineatul (3), din Tratatul privind
Functionarea Uniunii Europene, categoriilor de acorduri
verticale gi practici concertate, precum si cu prevederile
Tratatului privind Functionarea Uniunii Europene
(TFUE), categoriile de acorduri verticale, coroborate cu
Conventia de la Viena, partea a II-a, intitulatd ,,Formarea
contractului”, unde se stipuleazd, la articolul 23, ca un
contract este Incheiat In momentul in care acceptarea unei
oferte produce efecte in conformitate cu dispozitiile
respectivei conventii, este evidentd diferentierea operaté
intre cele doud notiuni, cea de formare, respectiv de
incheiere a contractului. O astfel de distinctie nu este
necesard la nivelul teoriei generale a contractelor
comerciale internationale, intrucidt si notiunea de
»incheiere” cuprinde intregul proces ce are ca finalitate
nagterea contractului.

Posibilitatea de informare priveste desfasurarea
negocierilor cu viitorul partener de afaceri, in conditii de
loialitate si cu bunéa-credinta.

Principiul de baza al libertétii contractuale, consacrat
ca atare §i in art. 1.1 al Principiilor UNIDROIT, potrivit
caruia partile sunt libere sd decidd cind si cu cine vor
incepe negocierile in vederea incheierii unui contract, dar
si pentru cit timp isi continud eforturile in vederea
ajungerii la o intelegere, nu presupune insi ca un astfel de
drept este nelimitat. O astfel de posibilitate este menita sa
asigure egalitatea pértilor contractante incd din faza
incheierii contractului si deriva din obligatia generald de
loialitate ce guverneazd materia  contractelor.
Posibilitatea de informare prealabild cade in sarcina
francizorului. Aceastd etapa urmeazd in mod logic si
firesc procesului general de selectie a francizatilor,
declangat prmtr un anunt facut de - franc;lzorul ce

intentioneazd sa fsi dezvolte afacerea 1n' regtm de
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francizd. Acest anunt nu este generator de efecte juridice,
fiind numai o oferta fard angajament.

Desemnarea partenerului francizorului prin cuvéantul
"beneficiar" este eronatd deoarece sporeste confuzia, in
formularea actuala a actului normativ.

Beneficiarul este cel care obtine un folos, dar prin
contractul de francizd ambii parteneri urméresc obtinerea,
realizarea unor foloase. De vreme ce prin Ordonanta nr.
52/1997 privind regimul juridic al francizei si prin Legea
nr. 79/1998 pentru aprobarea Ordonantei Guvernului nr.
52/1997 privind regimul juridic al francizei , limba
romdnd s-a imbogdtit cu termeni precum franciza §i
francizor, era mai potrivit sd fie consacrat si cuvantul
derivat, corespunzitor pentru partenerul francizorului,

acela de francizat.

Francizatul este intreprinzétorul independent, persoana
fizica sau juridicd, selectionat de francizor:

— animat de spirit antreprenorial, rdspunzitor de
mijloacele umane si financiare pe care le angajeaza si
raspunzdtor fatd de terti, de actele indeplinite in cadrul
exploatirii francizei;

— are vointa de a colabora In mod loial pentru succesul
retelei de francizd, aderdnd la principiul omogenitétii
acestei retele, asa cum este definita de francizor.

Prin intermediul unitatii pilot, francizorul testeaza si
definitiveazd formula de afacere pe care urmeazi sa o
vanda in sistem de franciza. In practicd, s-a observat ca,
in goana dupd obtinerea de profit intr-o maniera céat mai
facild, unii antreprenori autohtoni au eludat (mai ales in
perioada 2007- 2010) etapa de a-gi testa conceptele si le-
au vandut fard si existe nici un fel de know-how sau
experientd in domeniu. Astfel, au aparut numeroase
afaceri, etichetate drept francize, care au oferit modele
neverificate si lipsite de viabilitate. Aga se face cd, dupa
o perioadd relativ redusd de la Infiintare, companii
romanesti, din diverse domenii, dar mai ales din zona de
imobiliare si brokeraj bancar, au pus bazele unor retele
nesustenabile, generdnd falimente pentru sute de
francizati, care au cumpdrat, in cel mai bun caz, iluzii
desarte. In lipsa unei unitdati-pilot, nu putem vorbi de
francizarea unei afaceri.

Unitatea-pilot are ca obiectiv principal definitivarea
formulei de afaceri; astfel, francizorul detme un ansamblu
de experiente pozitive pe care le pune fa dlspozma

5




francizatului, dar i unele negative, pe baza cérora poate
elimina eventualele probleme ori incidente ce s-ar putea
ivi, netezind astfel drumul pe care va “pasi” francizatul.

Documentul de dezviluire de informatii, are rolul de a
furniza datele si informatiile necesare pe baza cérora
viitorul francizat va decide, in deplind cunostintd de
cauzd, implicarea sa in raporturile contractuale si ulterior,
in reteaua de franciza.

O conditie pentru succesul oricérei afaceri de franciza
este dezvaluirea informatiilor intre viitorii parteneri si
este recomandabil sd se realizeze sub forma unui
"document de dezvdluire de informatii”, termen ce ar
trebui utilizat de catre toti francizorii pentru
uniformizarea procedurilor de informare a potentialilor
francizati. Scopul acestui document de dezvéluire de
informatii, este mai curdnd, de a permite partenerului
presupus mai slab “francizatul” sa se angajeze in
cunostintd de cauza in privinta riscurilor asumate odata
cu incheierea unui contract de francizd. Modificarea
propusd demonstreazd preocuparea pentru protejarea
francizatului i anume:

- posibilitatea francizorului de a remite candidatului un
document care trebuie sd contind informatii clare si
precise privind vechimea si experienta companiei
francizoare, drepturile de proprietate intelectuald pe care
le detine, starea si perspectivele de dezvoltare a
segmentului de piatd vizat, importanta retelei, durata,
conditiile de reinnoire, de reziliere si de cesiune a
contractului;

- acordarea unui termen pentru francizat, intre
momentul primirii dosarului de informatii si a proiectului
de contract si momentul semndrii acestuia. Intervalul
alocat trebuie s permitd francizatului sd nu se angajeze
decét dupa o serioasa reflectie.

Infiintarea Registrului National de Franciza (RNF) in
termen de 60 de zile de la intrarea in vigoare a prezentului
act normativ, de catre Asociatia Roméné de Franciza, are
drept scop transparentizarea evolutiei pietei de franciza
autohtone, monitorizarea afacerilor in sistemul de
franciza, identificarea persoanelor care nu se supun
prevederilor codului  deontologic al francizei,
evidentierea datelor statistice utile, care sd pund in
evidentd rolul tot mai sporit pe care il joaca franciza in
economie, prin crearea de noi locuri de munca.

In argumentarea infiintirii Registrului National de
Francizi a stat la baza si legislatia, din: SUA -
inregistrarea documentului de dezvalulre de mformatu
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este obligatorie in fiecare stat coniorm - Uniform
Franchise Offering Circular (UFOC) - U.S. Federal Trade
Commission (“FTC”) adopted its Franchise Rule in 1979.
Australia - Competition and Consumer (Industry Codes —
Franchising) Regulation 2014 (Code). Spania - The
Royal Decree 201/2010 of 26th of February, on the
Registry of Franchisors establishes the minimum and
mandatory information that has to be disclosed to the
potential franchisee at least 20 days before signing the
contract.

3. Alte informatii

Nu este cazul.

Sectiunea a 3-a

Impactul socioeconomic al proiectului de act normativ

1. Impactul
macroeconomic

1'.  Impactul asupra
mediului concurential si
domeniului ajutoarelor de
stat

Apreciem cd impactul va fi unul pozitiv la nivel
macroeconomic: vor aparea noi oportunitati de afaceri, se vor
crea locuri de munci, se va diversifica piata de produse si
servicii; aparitia altor competitori pe piata.

2. Impactul  asupra
mediului de afaceri

Adoptarea proiectului de lege este de naturd sa-i incurajeze
atdt pe antreprenorii romani de succes sid isi francizeze
afacerile, cat si pe francizorii strdini s isi extinda retelele in
tara noastrd. Astfel, se preconizeaza sporirea numdrului
antreprenorilor roméani in acest sistem de afaceri, prin aceea ca
un numar mai mare de companii romanesti vor alege franciza
ca metodd de dezvoltare a afacerilor lor.

2!, Impactul asupra
sarcinilor administrative

Proiectul de act normativ nu se referd la acest subiect.

22 Impactul asupra
intreprinderilor mici st
mijlocii

Dezvoltarea sectorului intreprinderilor mici $i mijlocii este
un element critic pentru cresterea competitivité;ii nationale a
Romaniei, avand in vedere cid acestea reprezintd 99,6% din
intreprinderi. Totodatd, succesul francizelor este dat, pe de o
parte, de potentialul de dezvoltare, iar pe de alta, de valoarea

micd a investitiei.

In anul 2017 a fost lansat Programul pentru stimularea
infiintdrii Intreprinderilor mici §i mijlocii ”Start-up Nation
Romania”, cel mai ambitios program de finantare dedicat
firmelor nou infiintate din Uniunea Europeanad, peste 8.000 de
planuri de afaceri céstigdtoare beneficiind de finantare. Prin
continuarea derularii Programului pentru stimularea infiintirii
1ntrepr1ndenlor mici §i n’ll_]IOCIi ”Start-up Nation Romama si
in anul 2018, se previzioneazi existenta unel concurente rnult
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mai mari a antreprenorilor. Asadar, exista un potential extrem
de mare de afaceri prospere ce pot fi lansate pe piatd, iar o firma
in regim de franciz3, ar putea reprezenta una dintre cele mai
bune solutii de dezvoltare a unui business la inceput de drum.

A fost efectuat Raportul Testului IMM si transmis spre
avizare Grupului pentru Evaluarea Impactului Economic al
Actelor Normative asupra intreprinderilor mici §i mijlocii
(GEIEAN). Din concluziile raportului Testului IMM,
participantii au apreciat cd proiectul de act normativ nu
influenteaza negativ activitatea intreprinderilor mici si mijlocii
si cd este necesar ca acesta sd intre 1n vigoare pentru aplicarea
corectd si integrald a Ordonantei Guvernului nr.52/1997
privind regimul juridic al francizei.

Totodatd mentiondm primirea avizului pozitiv GEIAN.

3. Impactul social

Se vor crea locuri de munca, se va diversifica piata de
produse si servicii

4.  Impactul
mediului

asupra

Proiectul de act normativ nu se refera la acest subiect.

5. Alte informatii

Proiectul de act normativ nu se refera la acest subiect.

Sectiunea a 4-a

Impactul financiar asupra bugetului general consolidat, atdt pe termen scurt, pentru
anul curent, cit si pe termen lung (pe 5 ani)

- mii lei —
Indicatori Anul curent Urmatorii 4 ani Media
pe S
ani
1 2 3 4 5 6 7
1. Modificari ale
veniturilor bugetare,
plus/minus, din care:
a) buget de stat, din

acesta:

(i) impozit pe profit

(ii) impozit pe venit

b) bugete locale:

(i) impozit pe profit

c) bugetul asigurarilor
sociale de stat:

(1) contributii de asigurdri




2. Modificéri ale
cheltuielilor  bugetare,
plus/minus, din care:

a) buget de stat, din
acesta:

(i) cheltuieli de personal
(ii) bunuri si servicii

b) bugete locale

(i) cheltuieli de personal
(ii) bunuri si servicii

c) bugetul asigurérilor
sociale de stat:

(1) cheltuieli de personal
(ii) bunuri i servicii

3. Impact financiar,
plus/minus, din care:
a) buget de stat

b) bugete locale
4. Propuneri pentru
acoperirea cresterii

cheltuielilor bugetare

5. Propuneri pentru a
compensa reducerea
veniturilor bugetare

6. Calcule detaliate
privind fundamentarea
modificarilor veniturilor
si/fsau a cheltuielilor
bugetare

7. Alte informatii

Nu este cazul

Sectiunea a 5-a

Efectele proiectului de act normativ asupra legislatiei in vigoare

1. Masuri normative necesare pentru
aplicarea prevederilor proiectului de
act normativ (acte normative in
vigoare ce vor fi modificate sau
abrogate, ca urmare a intrdrii in
vigoare a proiectului de act normativ):

a) acte normative care se modificd sau | a) - prezentul proiect de act normativ modifica si
se abrogd ca urmare a intrdrii in completeazd Ordonanta Guvernului nr.52/1997,

vigoare a proiectului de act normativ; privind regimul juridic al francizei,. cu
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b) acte normative ce urmeaza a fi
elaborate in vederea implementarii
noilor dispozitii.

modificdrile s1  completérile ulterioare,

(publicata in Monitorul Oficial, Partea I nr. 180

din 14 mai 1998);

- se modifica art.7 pct.l15 din Legea
nr.227/2015, privind Codul fiscal din 08
septembrie 2015, cu modificarile i
completérile ulterioare.

b) Nu este cazul

11. Compatibilitatea proiectului de act
normativ cu legislatia in domeniul
achizitiilor publice:

a) impact legislativ - prevederi de
modificare §i completare a cadrului
normativ in domeniul achizitiilor
publice, prevederi derogatorii;

b) norme cu impact la nivel
operational/tehnic - sisteme
electronice utilizate in desfdsurarea
procedurilor de achizitie publica,

unitdti centralizate de achizitii
publice, structurd organizatoricd

internd a autoritdtilor contractante.

Prezentul proiect de act normativ nu se referd la
acest subiect.

2. Conformitatea actului normativ cu

legislatia comunitard in cazul
proiectelor ce transpun prevederi
comunitare

Proiectul de act normativ nu se referd la acest
subiect.

3. Mésuri normative necesare aplicérii
directe a actelor normative comunitare

Proiectul de act normativ nu se referd la acest
subiect.

4. Hotarari ale Curtii de Justitie a
Uniunii Europene

Proiectul de act normativ nu se referd la acest
subiect.

5. Alte acte normative si/sau
documente internationale din care
decurg angajamente

Proiectul de act normativ nu se referi la acest
subiect.

6. Alte informatii

Sectiunea a 6-a
Consultari efectuate in vederea elabordrii proiectului de act normativ

s
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1. Informatii privind procesul de
consultare cu organizatii
neguvernamentale,  institute  de
cercetare si alte organisme implicate

In procesul de elaborare a prezentului act
normativ au fost indeplinite procedurile prevazute

de Legea nr. 52/2003 privind transparenta
decizionald, cu modificirile si completarile
ulterioare.

2. Fundamentarea alegerii
organizatiilor cu care a avut loc
consultarea, precum si a modului in
care activitatea acestor organizatii este
legatd de obiectul actului normativ

Asociatia Roméana de Franciza este o asociatie
de utilitate publicd, ce reprezintd Romaénia in
cadrul organismelor internationale de franciza —
World Franchise Council, International Franchise
Association, Furopean Franchise Federation,
Black Sea Franchise Federation. Este, totodati,
singurul organism din tara noastrd care este
expozantul mediului de afaceri din domeniu, la
nivel national si international. Codul deontologic
al Asociatiei Roméne de Francizd promoveaza in
comunitatea autohtond de afaceri standardele
comerciale gi industriale ale Uniunii Europene,
apard §i sustine interesele membrilor sdi si ale
comunitafii de francizd in raport cu autoritatile
publice si cu organismele din tara si din strdinatate.
Codul deontologic al Asociatiei Roméine de
Francizd este realizat in concordantd cu codul
Federatiei Europene de Franciza, federatie care
reuneste asociatii nationale de francizd din UE.
Asociatia Roména de Francizd va Iinfiinta

Registrul National de Francizdi in scopul
transparentizarii evolutiei pietei de franciza
autohtone.
3. Consultdrile organizate cu Au fost realizate in conformitate cu prevederile
autoritdtile administratiei publice | Hotdrarii Guvernului  nr.521/2005  privind
locale, in situatia in care actul | procedurile de consultare a structurilor asociative

normativ are ca obiect activitdti ale
acestor autoritdti, 1n conditiile
Hotararii Guvernului nr. 521/2005
privind procedurile de consultare a
structurilor asociative ale autorititilor
administratiei publice locale la
elaborarea  proiectelor de acte
normative

ale autoritatilor administratiei publice locale la
elaborarea proiectelor de acte normative.

4. Consultdrile desfigurate in cadrul
consiliilor interministeriale, in
conformitate cu prevederile Hotararii
Guvernului nr. 750/2005 privind

Nu este cazul.
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constituirea consiliilor
interministeriale permanente

5. Informatii privind avizarea de cétre:
a) Consiliul Legislativ

b) Consiliul Suprem de Apérare a
Tarii

¢) Consiliul Economic si Social

d) Consiliul Concurentei

e) Curtea de Conturi

Proiectul de act normativ a fost avizat de catre
Consiliul Legislativ prin avizul nr. 1031/2018.
Consiliul Concurentei a emis adresa
7298/2018.

nr.

6. Alte informatii

Proiectul de act normativ nu se referd la acest
subiect.

Sectiunea a 7-a
Activitdfi de informare publicd privind elaborarea si implementarea proiectului de act

normativ

1. Informarea societdfii civile cu
privire la necesitatea elaborarii actului
normativ

Proiectul de act normativ a fost supus dezbaterii
publice, potrivit dispozitiilor Legii nr. 52/2003
privind transparenta decizionald in administratia
publica.

Au fost respectate prevederile legale privind
consultarea publici pe pagina de internet a
MMACA.

2. Informarea societdtii civile cu
privire la eventualul impact asupra
mediului, in urma implementarii
actului normativ, precum si efectele
asupra  sanatafii  si  securitdtii
cetdtenilor sau diversitatii biologice

Proiectul de act normativ nu se referd la acest
subiect.

3. Alte informatii

Proiectul de act normativ nu se referd la acest
subiect.

Sectiunea a 8-a
Madsuri de implementare

1. Masuri de punere in aplicare a
actului normativ de catre autorititile
administratiei publice centrale si/sau
infiintarea unor noi organisme sau
extinderea componentelor institutiilor
existente

Proiectul de act normativ nu se referd la acest
subiect.

2. Alte informatii

Proiectul de

act normativ nu se referd la acest
subiect. T o

K .
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Avand in vedere cele prezentate mai sus, a fost elaborat proiectul de Lege
pentru modificarea §i completarea Ordonantei Guvernului nr. 52/1997 privind
regimul juridic al francizei, precum i pentru modificarea art.7 pct. 15 din Legea nr.

227/2015 privind Codul fiscal, pe care il supunem Parlamentului spre adoptare.
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Lege

pentru modificarea si completarea Ordonantei Guvernului nr. 52/1997 privind regimul juridic al francizei, cu modificarile si completarile
ulterioare, precum si pentru modificarea art.7 pct. 15 din Legea nr. 227/2015 privind Codul fiscal - Tabel comparativ

Nr.

crt. Articolul text initial Amendamentul propus Motivare
0 1 2 3

1. | Art. 1. - in intelesul Art.1 - inintelesul prezentei legi, notiunile de mai jos

prezentei legi, notiunile de
mai jos se definesc astfel:

a) Franciza este un sistem de
comercializare bazat pe o
colaborare continua intre
persoane fizice sau juridice,
independente din punct de
vedere financiar, prin care o
persoana, denumita
francizor, acorda unei alte
persoane, denumita
beneficiar, dreptul de a
exploata sau de a dezvolta o
afacere, un produs, o
tehnologie sau un serviciu.

se definesc astfel:

(1) Franciza reprezinta un sistem de
comercializare a produselor si/sau al serviciilor
si/sau al tehnologiilor, bazat pe o colaborare
continua intre persoanele fizice sau juridice
independente din punct de vedere juridic si
financiar, prin care o persoana denumita francizor
acorda altei persoane numita francizat, dreptul si
impune obligatia de a exploata o afacere in
conformitate cu conceptul francizorului. Acest
drept autorizeaza si obliga pe francizat, in
schimbul unei contributii financiare directe sau
indirecte, sa utilizeze marcile de produse si/sau
de servicii, alte drepturi de proprietate industriala
protejate, know-how-ul, drepturile de autor,
precum si insemne ale comerciantilor, beneficiind
de un aport continuu de asistentd comerciala
si/sau tehnica din partea francizorului, in cadrul
si pe durata contractului de franciza incheiat intre
parti in acest scop.

Pentru coroborare cu titlul legii si o reformutare mai clara a
textului care sa conduca la o mai buna precizie, in conformitate
cu REGULAMENTUL (UE) nr.330/2010 din 20 aprilie 2010 privind
aplicarea articolului 101 alineatul (3) din Tratatul privind
Functionarea Uniunii Europene, categoriile de acorduri verticale
si practici concertate si orientarile privind restrictiile verticale si
implementarea Comunicarii Comisiei - Orientari privind conceptul
de efect asupra comertului din art. 81 si 82 din tratat (in prezent
TFUE art.101 si 102) ,

Acordurile de franciza contin licente de drepturi de proprietate
intelectuala cu privire la marci de comert sau semne distinctive
si know-how pentru utilizarea si distributia bunurilor sau pentru
furnizarea de servicii. Prin modificarea legii, se va impune
posibilitatea informarii consumatorilor asupra calitatii de
entitate independenta a francizatului, intr-o maniera lizibila si
vizibila, inclusiv prin mentiunile ce trebuie facute pe documente
si reclama publicitara, atat in interiorul, cat si exteriorul locului
de vanzare.




b) Francizorul este un
comerciant care:

- este titularul drepturilor
asupra unei marci inregistrate;
drepturile trebuie sa fie
exercitate pe o duratd cel
putin  egald cu durata
contractului de franciza;
-confera dreptul de a exploata
ori de a dezvolta o afacere, un
produs, o tehnologie sau un
serviciu;
- asigura beneficiarului o
pregatire initiala pentru
exploatarea marcii
inregistrate;
-utilizeaza personal si
mijloace financiare pentru

promovarea marcii  sale,
cercetarii si inovatiei,
asigurand  dezvoltarea i

viabilitatea produsului.

(2) Francizorul este un profesionist care:

a) este titularul drepturilor asupra unei marci
inregistrate sau a oricarui alt drept de
proprietate intelectuala; drepturile trebuie sa fie
exercitate pe o durata cel putin egala cu durata
contractului de franciza;

b) confera dreptul de a exploata ori de a dezvolta
o afacere, un produs, o tehnologie sau un
serviciu;

¢) asigura francizatului o pregatire initiald pentru
exploatarea marcii inregistrate;

d) utilizeaza personal si mijloace financiare
pentru promovarea marcii sale, cercetérii si
inovatiei, asigurand dezvoltarea si viabilitatea
produsului;

e) demonstreaza aplicarea concretd a
cunostintelor pe care le detine, in cadrul unei
unitati-pilot; obiectivele principale ale unitatii
pilot sunt testarea si definitivarea formulei de
afaceri;

c) Beneficiarul este un
comerciant, persoana fizica
sau juridica, selectionat de
francizor, care adera la
principiul omogenitatii
retelei de franciza, asa cum
este ea definita de catre
francizori.

(3) Francizatul este un profesionist, persoana fizica
sau juridica, selectionat de francizor, care adera la
principiul omogenitatii retelei de franciza, asa cum

este ea definita de catre francizori.

Legea sporeste confuzia astfel:

- Punctul ¢) din lege - desemnarea partenerului francizorului
prin cuvantul "beneficiar” este eronata. Beneficiarul este cel
care obtine un folos, dar, prin contractul de francizd ambii
parteneri urmaresc obtinerea, realizarea unor foloase. De
vreme ce prin Ordonanta nr. 52/1997 privind regimul juridic al
francizei si Legea nr. 79/1998 pentru aprobarea Ordonantei
Guvernului nr. 52/1997 privind regimul juridic al francizei
limba romana s-a imbogatit cu termeni precum franciza si
francizor, era mai potrivit sa fie consacrat si cuvantul derivat,
care corespunde cel mai bine pentru partenerul francizorului,
acela de francizat.




e) Reteaua de franciza
cuprinde un ansamblu de
raporturi contractuale intre
un francizor si mai multi
beneficiari, in scopul
promovarii unei tehnologii,
unui produs sau serviciu,
precum si pentru
dezvoltarea productiei si
distributiei unui produs sau
serviciu.

(4) Reteaua de francizd cuprinde un ansamblu de
raporturi contractuale intre un francizor si mai multi
francizati, in scopul promovarii unei tehnologii, unui
produs sau serviciu, precum si pentru dezvoltarea
productiei si distributiei unui produs sau serviciu.
Francizatul este sustinut de catre francizor, prin
aportul continuu de asistenta comerciala si/sau
tehnica, in cadrul si pe durata contractului de
franciza incheiat intre parti.

Reteaua de franciza (art. 1 lit. e,f)

Tot in categoria dispozitiilor contradictorii intra si definirea
retelei de franciza, la art.1 lit. e ("un ansamblu de raporturi
contractuale intre un furnizor si mai multi beneficiari’). Aceeasi
exprimare eronata apare si la art. 13 (reteaua de franciza este
formata din francizori si beneficiari). Licenta concedata de catre
francizor il autorizeaza si obliga pe francizat ca, in schimbul unei
contributii financiare directe sau indirecte, sa utilizeze firma
si/sau marca, produsele si/sau serviciile, know-how-ul si alte
drepturi de proprietate intelectuald si/sau industriala.
Francizatul este sustinut de catre francizor, prin aportul
continuu de asistentd comerciald si/sau tehnica, in cadrul si pe
durata contractului de franciza incheiat intre parti.




(5) Unitatea-pilot este echivalentul unui prototip, fiind menita sa asigure cea mai facild
cale de aplicare in practica a retetei de succes a francizorului, de a testa sistemul de
franciza si infrastructura acestuia, servind proiectdrii programului de francizi si
elaboréarii manualelor de instruire si a operatiunilor zitnice.”

Necesitatea introducerii unitatii pilot si definirea acesteia prin
intermediul unitatii pilot, francizorul testeazd si definitiveaza
formula de afacere pe care urmeaza sa o vanda in sistem de
franciza.

in practica, s-a observat c3, in goana dup3 obtinerea de profit
intr-o manierd cat mai facild, unii antreprenori autohtoni au
eludat (mai ales in perioada 2007-2010) etapa de a-si testa
conceptele si le-au vandut fara sa existe niciun fel de know-how
sau experienta in domeniu. Astfel, au aparut numeroase afaceri,
etichetate drept francize, care au oferit modele neverificate si
lipsite de viabilitate. Asa se face ca, dupd o perioada relativ
redusa de la infiintare, companii roméanesti, din varii domenii, dar
mai ales din zona de imobiliare si brokeraj bancar, au pus bazele
unor retele nesustenabile, generand falimente pentru sute de
francizati, care au cumparat, in cel mai bun caz, iluzii desarte.
in lipsa unei unitati-pilot, nu putem vorbi de francizarea unei
afaceri.

Unitatea pilot este echivalentul unui prototip; ea este menita sa
asigure cea mai facila cale de aplicare in practica a retetei de
succes a francizorului, de a testa sistemul de franciza si
infrastructura acestuia, servind proiectarii programului de
franciza, elaborarii manualelor de instruire si a operatiunilor
zilnice. Inainte de a-si franciza conceptul, orice companie si va
derula activitatile cotidiene in cel putin una, si de preferintd mai
multe locatii, pentru a verifica viabilitatea afacerii si
rentabilitatea acesteia. O perioada minima de timp considerata
a fi rezonabild pentru a testa conceptul si pentru a se asigura gé
afacerea produce rezultate atractive, ar fi de minim un an. In
cadrul primei locatii, intitulata si unitatea pilot, francizorul se va
folosi de propria experienta pentru conturarea unui pachet de
franciza, astfel cd vor fi testate presiunile financiare,
organizatorice si logistice reale cu care urmeaza sa se confrunte
viitorii francizati. In unitatea pilot, francizorul isi testeazi si
verifica know-how-ul, rezolva eventualele erori sau
disfunctionalitati ale sistemului sdu de franciza.




Art. 2.

(2) Francizorul furnizeazi
viitorului beneficiar
informatii care ii permit
acestuia sa participe, in
deplina  cunostinta  de
cauza, la derularea
contractului de franciza.

(3) Francizorul se obligd sa
furnizeze beneficiarului
informatii despre:

- experienta dobandita si
transferabil;

- conditiile financiare ale
contractului, respectiv
redeventa initiald sau taxa
de intrare in retea,
redeventele periodice,
redeventele din publicitate,
determinarea tarifelor
privind prestarile de servicii

si tarifele privind
produsele, serviciile si
tehnologiile, in cazul
clauzei obligatiilor
contractuale de
cumparare;

- elementele care permit
beneficiarului sa faca

calculul rezultatului
previzionat si sa-si
intocmeasca planul
financiar;

- obiectivele si aria
exclusivitatii acordate;

- durata contractului,
conditiile reinnoirii,
rezilierii, cesiunii.

Art.2

”(2) Francizorul furnizeaza viitorului francizat
informatii care ii permit acestuia sa participe, in
deplind cunostintd de cauzi, la derularea
contractului de franciza.

(3) Francizorul furnizeaza potentialului francizat un
document de dezvaluire de informatii, care trebuie
sa contina date specifice, referitoare la:

a) istoricul si experienta francizorului;

b) amanunte privind identitatea managementului
francizei;

c) istoricul de litigii al francizorului si al conducerii
acestuia ;

d) suma initiala pe care trebuie si o investeasca
francizatul;

e) obligatiile reciproce ale partilor;

f) copii ale rezultatului financiar al francizorului din
ultimul an.

g) detinerea informatiilor cu privire la unitatea-
pilot.“

4) ”"Pand la debutul retelei sale de franciza,
francizorut va opera eficient, un concept de afaceri,
pentru o perioada de cel putin un an, in minim o
unitate-pilot.”

5. Tn tot cuprinsul ordonantei, termenul
Lbeneficiar”

se inlocuieste cu termenul ,,francizat”.

Pentru concizia si claritatea textului

Modificarea adusa isi propune reducerea riscului ca viitorul
francizat sa suporte riscurile unei colaborari dezamagitoare
cu un partener putin fiabil sau lipsit de experienta.

Este necesar ca francizatul sd detind un nivel cit mai
exhaustiv de informatii, inaintea incheierii contractului de
franciza.

Este ilegal ca un francizor sa ofere detalii despre potentiale
castiguri sau profituri fard a exista o baza factuald pentru
acestea. Orice afirmatie despre castiguri, vanzari brute sau
proiectii ale profitului trebuie sa se sprijine pe istoricul
operatiunilor curente si trebuie sa fie parte a documentului de
dezvaluire.

n scopul investigarii ofertei de franciza si inainte de a investi
intr-o franciza, candidatul trebuie sa primeasca de la francizor
sau master francizat un document de informare , inainte de a
semna contractul de franciza sau de a achita orice suma de
bani.

Documentul de dezvaluire de informatii trebuie sa contind un
numar suficient de date care sd vizeze aspecte-cheie
privitoare la activitatea retelei de franciza.

Trecutul francizorului vizeaza detalii despre experienta
profesionala a francizorului si anul cind a fost fondata
afacerea, competitorii din domeniu (daca este posibil); daca
legea are cerinte speciale in ceea ce priveste functionarea
francizei, in documentul de dezvaluire de informatii se vor
face referiri clare la acest aspect, permitand astfel
candidatului sa evatueze eventualele riscuri si costuri pe care
le implica achizitionarea si functionarea francizei.

Datele privind managementul cuprind atat informatiile de
identificare a personalului de conducere a francizei, cat si o
descriere a experientei in domeniul antreprenorial si al
managementului unei francize, care este pregatirea
profesionala a directorilor si de cat timp sunt alaturi de
compania francizoare.

in ceea ce priveste litigiile, potentialul candidat va fi informat
asupra istoricului privind litigiile, daca francizorul sau oricare
dintre managerii sai au fost condamnati pentru infractiuni ce
privesc frauda, violari ale legislatiei de franciza nationale sau
internationale, practici neloiale sau inselatoare, daca fac
obiectul unei interdictii ce implica abateri similare. De
asemenea, la acest punct, se va specifica foarte clar daca
vreunul dintre francizati (-a actionat pe francizor in justitie,
in ultimul an. Faliment - acest punct al documentului de
dezvaluire de informatii, precizeaza daca francizorul sau
predecesorii sai, afiliatii sau directorii au fost implicati recent
intr-o procedura ce vizeaza insolventa sau falimentul.




Costurile initiale si cheltuielile continue se refera la nivelul de
capital ce trebuie investit in demararea si operarea ulterioara a
francizei, incluzand depozite sau taxe de francizé nereturnabile,
costuri privind inventarul initial, elemente de semnalisticd,
chirii, operatiuni de leasing, redevente, taxe de marketing.

Furnizori, teritoriu si restrictii privind clientela - candidatul va
fi informat asupra eventualelor limitari impuse de francizor,
intrucat aceste tipuri de restrictii pot reduce abilitatea viitorului
francizat de a-si exercita propria judecata in operarea unitatii
francizate.

Reclama si instruirea profesionalda vizeaza programele de
publicitate ale sistemului de franciza, precum si derularea
sesiunilor de instruire si training profesional, initiale si continue,
pe care le va furniza francizorul sau master francizatul.
Candidatul trebuie sa primeasca lAmuriri cu privire la experienta
trainerilor, a costurilor ocazionate de instruire, unde vor avea
loc sesiunile de instruire, precum si care este durata acestora.

Reinnoiri, terminare, transfer si  rezolvarea disputelor-
candidatului i se vor aduce la cunostinta care sunt conditiile de
incetare sau reziliere a contractului, in ce situatii este eligibila
reinnoirea acestuia, costurile suplimentare ce trebuie achitate
si ce termeni contractuali vor suferi modificari.

De asemenea, documentul de dezvaluire de informatii trebuie
sa faca referire la aprobarile pe care trebuie s& le obtind
francizatul de la francizor daca doreste sa vanda franciza.
Informatiile trebuie sa vizeze si_modalitatile de rezolvare a
situatiilor cu caracter litigios: pe cale amiabild, prin rezolvarea
alternativa a disputelor (mediere, arbitraj sau negociere) ori
prin intermediul instantelor de judecata. Totodat3, in caz de
nereinnoire, se va specifica ce se intampld cu unitatea
francizata, intrucat in practica internationala francizorul este
cel ce rascumpara, in general, acea franciza.

Situatia financiara a francizorului - Francizorul va pune la
dispozitie cele mai recente documente fiscale, candidatul
putand gasi suficiente informatii asupra activitatii si
rezultatelor financiar-contabile ale francizei. Orice afirmatie a
francizorului fata de performantele privind vanzarile, veniturile
sau profiturile va fi facuta in scris si va cuprinde documente
justificative.

Informatiile privind francizatii din retea, fostii membri ai retelei
si sistemul de franciza privesc evolutia retelei de franciza, cifra
de afaceri generata de fiecare dintre membrii acesteia, datele
de contact ale francizatilor care sunt in reteaua de franciza, dar
si ale fostilor membri care au parasit reteava in ultimul an
fiscal.




“Art. 1i
La data intrarii in vigoare a prezentei legi, art.7 pct.15 din Legea nr.227/2015

privind Codul fiscal din 08 septembrie 2015, cu modificarile si completarile ulterioare,

se modifica si va avea urmatorul cuprins:

15. Franciza reprezinta un sistem de comercializare a produselor si/sau al serviciilor
si/sau al tehnologiilor, bazat pe o colaborare continua intre persoanele fizice sau
juridice independente din punct de vedere juridic si financiar, prin care o persoana
denumita francizor acorda altei persoane numitd francizat, dreptul si impune
obligatia de a exploata o afacere in conformitate cu conceptul francizorului. Acest
drept autorizeaza si obligd pe francizat, in schimbul unei contributii financiare
directe sau indirecte, sa utilizeze marcile de produse si/sau de servicii, alte drepturi
de proprietate industriala protejate, know-how-ul, drepturile de autor, precum si
insemne ale comerciantilor, beneficiind de un aport continuu de asistenta
comerciala si/sau tehnica din partea francizorului, in cadrul si pe durata contractului
de franciza incheiat intre parti in acest scop.”

Art. I

(1) in termen de 60 de zile de la intrarea in vigoare a prezentei legi, Asociatia Romana
de Francizd, asociatie de utilitate publica, va infiinta Registrul National de Franciza
in care se vor inregistra, la cerere, informatiile furnizate de catre francizor prin
documentul de dezvéluire de informatii. Francizorii au posibilitatea de a inregistra in
mod gratuit documentul de dezvaluire de informatii in Registrul National de Franciza.

(2) Continutul si modalitatea de administrare a Registrului National de Franciza se
stabilesc prin ordin al conducatorutui autoritatii publice centrale cu atributii in
domeniul mediului de afaceri, in termen de 30 de zile de la intrarea in vigoare a
prezentei legi.

in concordanti cu Regulamentul (UE) NR. 330/2010 al Comisiei
Europene din 20 aprilie 2010 privind aplicarea articolului 101
alineatul (3), din Tratatul privind functionarea Uniunii
Europene, categoriile de acorduri verticale si practici
concertate, precum si cu prevederile Tratatului privind
functionarea Uniunii Europene (TFUE), categoriile de acorduri
verticale, coroborate cu Conventia de la Viena, partea a Il-,
intitulatd ,Formarea contractului”, unde se stipuleaza, la
articolul 23, ca un contract este incheiat in momentul in care
acceptarea unei oferte produce efecte in conformitate cu
dispozitiile respectivei conventii, este evidenta diferentierea
operata intre cele doua notiuni, cea de formare, respectiv de
incheiere a contractului. O astfel de distinctie nu este necesara
la nivelul teoriei generale a contractelor comerciale
internationale, intrucat si notiunea de ,incheiere” cuprinde
intregul proces ce are ca finalitate nasterea contractului, cele
doua notiuni fiind, in esenta, sinonime, mai cu seama ca aceasta
notiune este utilizata ca atare si in doctrina de drept comercial.
Posibilitatea de informare priveste desfasurarea negocierilor cu
viitorul partener de afaceri, in conditii de loialitate si cu buna-
credinta; presupune si genereaza, in mod necesar,posibilitatea
de informare a acestuia. Principiul de baza al libertatii
contractuale, consacrat ca atare si in art. 1.1 al Principiilor
UNIDROIT, potrivit caruia partile sunt libere sa decida cand si cu
cine vor incepe negocierile in vederea incheierii unui contract,
dar si pentru cat timp isi continua eforturile in vederea ajungerii
la o intelegere, nu presupune ca un astfel de drept este
nelimitat. O astfel de obligatie este menita sa asigure egalitatea
partilor contractante inca din faza incheierii contractului si
deriva din obligatia generala de loialitate ce guverneaza
materia contractelor. Posibilitatea de informare prealabila cade
in sarcina francizorului, intrucéat in contractele de franciza, fie
ele internationale sau nu, etapa precontractuald este
obligatorie.Aceasta etapa urmeaza in mod logic si firesc
procesului general de selectie a francizatilor, declansat printr-
un anunt facut de francizorul ce intentioneaza sa isi dezvolte
afacerea in regim de franciza. Acest anunt nu este generator de
efecte juridice, fiind numai o oferta fara angajament. In esenta,
scopul etapei precontractuale de furnizare de informatii,
obligatorie in cazul incheierii oricarui contract de franciza,
astfel cum transpare atat din reglementarile internationale
existente, cat si din interpretarile jurisprudentiale si
doctrinare, este acela de a permite fiecarei parti de a-si
exprima acordul de voint3, de a se angaja contractual in deplin
echilibru si de a-si confirma decizia de a colabora.




Justificarea reglementarii in cazul contractelor de francizi, tot cu
titlu de particularitate, este de mentionat c8, spre deosebire de
celelalte contracte comerciale internationale, obligatia de
informare precontractuala incumba expres francizorului, el fiind
cel ce trebuie sa furnizeze toate datele si informatiile necesare pe
baza carora viitorul francizat va decide, in deplind cunostinta de
cauza, implicarea sa in raporturile contractuale si in finat, in
reteaua de franciza.

O conditie necesara pentru succesul oricarei afaceri de francizi
este dezvaluirea informatiilor intre viitorii parteneri si este
recomandabil si& se realizeze sub forma unui "document de
dezvaluire de informatii DI". Termen ce ar trebui utilizat de citre
toti francizorii pentru uniformizarea procedurilor de informare a
potentialilor francizati.

Scopul acestui document de dezvaluire de informatii  este mai
curand, de a permite partenerului presupus mai slab -francizatul-
sa se angajeze in cunostinta de cauza in privinta riscurilor asumate
odata cu incheierea unui contract de franciza.

Astfel se vor impune doua reguli formulate in aceastd modificare
a legii, care demonstreazd preocuparea pentru protejarea
francizatului si anume:

1. Obligatia francizorului de a remite candidatului un
document care trebuie sa contina informatii sincere si precise
privind vechimea si experienta companiei francizoare, drepturile
de proprietate intelectuald pe care le detine, starea si
perspectivele de dezvoltare a segmentului de piatd vizat,
importanta retelei, durata, conditiile de reinnoire, de reziliere si
de cesiune a contractului.

2. Acordarea unui termen de cateva zile pentru francizat,
intre momentul primirii dosarului de informatii si a proiectului de
contract si momentul semnarii acestuia. Intervalul alocat trebuie
sa permita francizatului sa nu se angajeze decit dupa o serioasa
reflectie.

Registrul National de Franciza (RNF) are ca scop principal
inregistrarea unei serii de informatii, astfel ca procesul decizional
al candidatului care doreste sa acceada intr-o retea sa fie mai ferit
de orice suspiciune ca s-ar desfasura prin mijloace improprii,
intrucat registrul va afisa o fisa succinta, dar clard a francizei
respective si va cuprinde informatii verificate in prealabil de catre
Asociatia Romana de Franciza. Totodata, o statistica exhaustiva va
putea fi intocmita in baza datelor puse la dispozitie de catre
francizori si master francizati, fapt de natura sa-i incurajeze atat
pe antreprenorii romani de succes sa isi francizeze afacerile, cat
si pe francizorii straini sa isi extinda retelele in tara noastra.




Apreciem ca impactul va fi unul pozitiv la nivel macroeconomic:
vor aparea noi oportunitdti de afaceri, se vor crea locuri de
munca, se va diversifica piata de produse si servicii; aparitia altor
competitori va avea ca efect si o diminuare a nivelului preturilor
pentru consumatorii finali.

Asociatia Romana de Franciza este o asociatie de utilitate
publica, ce reprezinta Romania la organismele internationale de
francizd - World Franchise Council, International Franchise
Association, European Franchise Federation, Black Sea Franchise
Federation. Este totodata, singurul organism din tara noastra care
este expozantul mediului de afaceri din domeniu, la nivel
national si international. Codul deontologic al Asociatiei Romane
de Franciza promoveaza in comunitatea autohtoni de afaceri
standardele comerciale si industriale ale Uniunii Europene, apara
§i sustine interesele membrilor sai si ale comunititii de francizi
in raport cu autoritatile publice si cu organismele din tara si din
strainatate. Codul deontologic al Asociatiei Romane de Francizi
este realizat in concordantd cu codul Federatiei Europene de
Franciza, federatie care reuneste asociatii nationale de francizi
din UE. Asociatia Romanad de Francizd va infiinta Registrul
National de Franciza in scopul transparentizirii evolutiei pietei
de franciza autohtone. Mentiondm ca, in prezent, nu exista
statistici verificate, din care sa reiasa in mod exact cate retele
de franciza exista in Romania si cate dintre ele sunt romanesti,
cati membri au acestea, care este domeniul de activitate si ce
market share detin, ce numar de angajati au aceste retele si cum
se prezinta demografic, unde activeaza cele mai multe sisteme
de franciza din punct de vedere geografic, dar si ca amplasament
al locatiilor (mall-uri, alte spatii), ce cifra de afaceri genereaza
anual etc.

Rolul acestui registru este acela de monitorizare a afacerilor in
sistem de franciza, de a identifica persoanele care nu se supun
prevederilor codului deontologic al francizei, de a evidentia date
statistice utile, care sa puna in evidenta rolul tot mai sporit pe
care il joaca franciza in economie, prin crearea de noi locuri de
munca. Aceste date statistice vor conduce, intr-un viitor apropiat
la sporirea antreprenorilor romani in acest sistem de afaceri, prin
aceea ca un numar mai mare de companii romanesti de succes
vor alege franciza ca metoda de a dezvoltare a afacerilor lor.
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